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Privatfahrer als Kiufer eines Elektroautos = wie hier Christof Kiesel [Witten] mit seinem Renault Zoe = sind noch eine ziemliche Ausnahme, Foto: Tom Jost

~Ich warte beim E-Auto noch auf Flatrate-Modelle™
Kommunikations-Profi Stefan Prott iber Moglichkeiten, E-Mobilitat popular zu machen

Elektro-Autos kommen nur langsam auf Stiick-
zahlen - in Bochum beispielsweise innerhalb
eines Jahres von 61 auf 94. Dabei wichst das
Angebot der Hersteller durchaus. Beworben wird
es allerdings recht zuriickhaltend. Und kann
sich jemand an ein ,Sportschau™-Gewinnspiel
mit einem flinken E-Maobil als Hauptgewinn er-
innern? Eben. Was liuft da eigentlich schief?
trailer befragte Stefan Prott, Chef der rdn-PR-
Agentur in Recklinghausen.

trailer: Herr Prott, fahren Sie schon elektrisch?
Stefan Prott: Ich bin seit eineinhalb Jahren begeis-
terter E-Biker und stellte fest, dass es ein sehr sinn-
volles Fortbewegungsmittel fiir die Stadt ist. Ich
habe es damit auch schon geschafft, vier Wochen
ganz auf mein Auto zu verzichten,

Wie sieht's mit Elektroautos aus?

Etliche Erfahrungen sind gemacht - die finde ich
hervorragend, Allerdings warte ich auf dberzeu-
gende Modelle, die fiir gewerbliche Mutzer inte-
ressant sind, Oder eben auch Flatrate-Modelle, wie
beim Privat-Pkw ldngst dblich, Aus meiner Sicht
werden zudem noch zu viele Kunden mit Risiken
allein gelassen, die man bei so einem Auto gar nicht
iberblicken kann.

Stefan Prott: Man verdient noch gut mit den Verbrennem,”
Fato: rdn

Womit kinnte man |hnen den Mund wissrig
machen?

Bundes- und die Landesregierung kbnnten wiel
mehr fiir E-Mobilitdt tun, Beispielsweise im Ver-
kehrsrecht, indem man fir E-Mobile besondere
Spuren in besonders befahrenen Zonen rund um
die Metropolen freimacht. Oder jetzt auch den
Kommunen gestattet, Parkplitze fur E-Mobile
freizuhalten. Damit kinnte man solche Fahrzeuge
auf preisgunstige Weise sehr schmackhaft machen.

MNur wenige Automobilhersteller sind derzeit mit
Kampagnen fiir E-Autos unterwegs: Renault
ldsst die Oma im Zoe flitzen und Spock findet
den E-Golf ,faszinierend®, Bisschen mager fiir
die Zukunft der individuellen Mobilitat ...

Das verstehe ich auch nicht. Es kommen jetzt noch
zwei grole Schlachtschiffe als E-Mobile auf den
Markt - von BMW und Mercedes. Da bin ich ge-
spannt, ob die es hier mit ihrem groBen Renommés
schaffen, mehr Marketingbudgets als die franz-
sischen Hersteller zu mobilisieren. Das ist nitig,
weil es viele Viorurteile gegeniiber der E-Mobilitét
gibt. Die grofen deutschen Hersteller kiinnten hier
vorangehen, Bei jeder Revolution, bei jeder Innava-
tion kommt es nicht nur darauf an, dass die Technik
gut ist, sondern auch, sie durchzusetzen, Das be-
deutet: Man muss die Menschen berzeugen. Man
muss die Technalogie in ihre Kipfe kriegen,

Kann es sein, dass die Hersteller da nur halbher-
zig drangehen?

Scheint so. Man verdient ja noch gut mit den
klassischen Verbrennern = und ich habe auch den
Eindruck, dass die offenbar noch nicht ganz ent-
schiedene Frage, Brennstoffzelle oder Akku fiir den
Elektromaotor, Hersteller wie Daimler noch etwas
zurlickhalt.

Wie miisste eine Kampagne aussehen, die Men-
schen fiir Elektromobilitit begeistert und sie
fasziniert?

Sehr emotional und natidich nicht darauf aufge-
baut, dass es sich hier um einen Verzicht handelt.
Es sind so viele Menschen, die sich Gedanken ma-
chen, welchen dkologischen Fulabdruck sie hinter-
lassen, Das sieht man sehr stark beim Thema Er-
nadhrung und der Diskussion um Vegetarismus und
Veganismus, Diese Menschen machen nicht den

Eindruck, als ob sie deshalb auf Spali verzichten,
Deswegen sollte eine Kampagne fiir Elektramabili-
tét die Freude betonen, die salches Fahren bedeutet,
wie auch das Positive, das man moglicherweise fir
die Umwelt erzielen kann.

Ein Elektromobil unterm Tannenbaum - eine ab-
wegige Vorstellung?

Ich kann mich erinnern, dass in den Siebzigerjahren
der Familienvorstand, der Erndhrer, beschloss: So,
jetzt bekommt meine Frau einen schinen kleinen
Gebrauchtwagen untern Tannenbaum. Heute ist
das natlirlich eine gemeinsame Entscheidung. Ich
glaube, dazu ware fir die breitere Bevilkerung ein
tragbares Modell wichtig, das man wie beim Lea-
sing mit einer Gberschaubaren Rate finanzieren
kann, Aber daflir miissten sich die Hersteller gin
bisschen mehr bewegen. Meiner Meinung nach
versuchen sie das Risiko, was ein solches Fahrzeug
nach drei, vier Jahren noch wert ist, zu stark auf die
Kiufer abzuwilzen,

Maja, manche verschenken auch eine Armband-
uhr fiir 25.000 Euro ..,

Ist aber nichts fir die breite Bevilkerung. Dagegen
kiinnte man sich bei einer monatlichen Rate von
199 Euro dberlegen, ob es nicht eine sinnvolle Al-
ternative ist, Im Moment erscheint mir die preis-
liche Hiirde als immer noch 2u hach.

Sie haben vor drei Jahren den Versuch unter-
nommen, ein Magazin fir E-Maobilitdt herauszu-
geben. Das pausiert zurzeit. Gibt es irgendwann
eine Neuauflage?

Interessanterweise bekommen wir nach drei Jahren
immer noch Anfragen, Wir waren damals zu frih
dran, viel zu friih. Damals wartete man noch auf
verniinftige Modelle, auch auf Modelle, wie man
diese Autos dberhaupt versichern kannte, Ich kann
mir vorstellen, dass das in den ndchsten fiinf Jahren
wieder anders wird. Und ich glaube, dass Magazine,
die sich um einen anderen Lebensstil kimmern, der
darauf achtet, nicht so einen grofien dkologischen
FuBabdruck zu hinterlassen, durchaus eine Chance
haben werden. Warum nicht auch das Thema Elek-
tromobilitat? TOM fOsT
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